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RESUMO

Observamos que a suinocultura em Rubiataba esta em fase de desenvolvimento,
precisa de incentivos e qualificagdo dos produtores interessados em expandir seu
negdcio. Para que acontega um bom resultado, foi feito um diagnéstico estratégico
do municipio com interesse de melhorar o desenvolvimento da suinocultura e o
conhecimento dos suinocultores.

O estudo foi feito através de instrumentos de pesquisa bibliografica, estudo
exploratorio mediante questionario e entrevista com produtores da regido; Foi feito
analise dos dados para alcangar um resultado que proporciona aos produtores uma
forma de melhorar, expandir a producgéo e ter uma boa qualidade do produto. No
resultado foi estudado a produgdo, ameagas, oportunidades, pontos fortes e fracos
da cooperativa, plano de acgdo de capacitagdo dos produtores e mediante a
entrevista feita com produtores percebemos a necessidade que eles tém em

atualizar a capacitagdo na area de suinocultura.

Palavras - chave: Producao de suino; Implantagéo; Capacitagéo.
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1 INTRODUGAO

A suinocultura é sem duvida alguma, uma atividade que proporciona emprego
e renda para as familias que direta ou indiretamente atuam neste negécio.

A economia estabilizada e a insergéo da parte da populagéo em condigdes de
consumo crescente de alimentos, colocam o Brasil no grupo de paises que estdo
inserindo parte da populag&o no cenario de consumo de proteina animal.

Associado a fatores macro-econdmicos, as perspectivas para o setor de
suinocultura sdo favoraveis, principalmente se levarmos em conta a demanda por
produtos processados e com grande valor agregado que surgem em todas as partes
do pais, devido a diminuigdo da presenga da mulher na cozinha e a redugéo do
tempo para preparar as refeigdes que estdo sujeitas as familias brasileiras.

Diante dessa realidade, surge na cidade de Rubiataba, a Cooperativa Delicia
de Rabico, cooperativa de suinocultores que iniciam-se na atividade a fim de
produzir e comercializar suinos e derivados destes na regiéo.

O fato importante, reside em conhecer o setor para atuar com competéncia e
profissionalismo, de forma a conquistar e manter-se num mercado altamente
competitivo, principalmehte no segmento de produtos com alto valor agregado.

Assim, o presente trabalho buscou compreender a historia da Cooperativa
Delicia de Rabico, sua origem e trajetoria. Em seguida, buscou-se entender a partir
do diagndstico estratégico realizado, como a organizagdo pode posicionar-se no
mercado, por fim, pretendeu-se oferecer uma contribuigdo, elaborar um plano
estratégico de capacitagdo dos cooperados, entender que esta € a primeira

demanda a ser suprida para a sustentabilidade da cooperativa.
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2 PROBLEMATICA

O setor de suinocultura apresenta dificuldades ligadas aos aspectos
administrativos e mercadoldgicos que somente a organizagdo de produtores pode
resolver.

A cooperagdo é um fator importante para a competitividade do setor,
principalmente na regiéo Centro-Oeste, onde estao instaladas as grandes empresas
do setor.

Sendo assim, o surgimento da Cooperativa Delicia de Rabico, pode ser
revestido de importancia se entendermos que associado ao surgimento desta, deve
ser realizado um diagndstico estratégico para a organizagao e estabeler um plano de
capacitagdo para os cooperados.

Se ndo houver esta condicdo, o empreendimento pode ser fadado ao
fracasso, uma vez que as estratégias do setor sdo agressivas e ndo oportunizam
amadores nos negocios.

Assim, a pergunta que deve ser respondida é: a Cooperativa esta preparada e
conhece o ambiente onde estd se inserindo para poder competir ou a0 menos

sobreviver no setor?
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3 OBJETIVOS

3.1 GERAL

Compreender a trajetoria da Cooperativa Delicia de Rabicd, a fim de oferecer
contribuicbes para as estratégias da organizagdo e permitir sua consolidagao no

mercado.

3.2 ESPECIFICOS

- Realizar um levantamento da trajetéria histérica da Cooperativa Delicia de
Rabico; ‘

- Fazer um diagndstico estratégico do setor de suinocultura do municipio;

- Elaborar uma proposta de plano de capacitagdo dos suinocultores em

atividades administrativas, produtivas e mercadoldgicas.
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4 JUSTIFICATIVA

O presente estudo tem o interesse de buscar novos conhecimentos no
agronegdcio e direcionar esforgos para um novo mercado na regiao que € a carne

suina, através de um diagndstico estratégico e posterior capacitagéo dos produtores.

Sendo a suinocultura uma atividade importante do ponto de vista econémico e
social, por isso a nossa regido tem uma grande possibilidade de desenvolver toda
esta linha de mercado, dando melhoria e crescimento para nossa cidade, gerando

mais emprego e oportunidade de uma vida melhor.

A intengédo desse estudo é visualizar de forma simples e eficaz as condigoes
internas e externas que estdo disponibilizados hoje para implantar a atividade

suinocultura na regido.
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5 REFERENCIAL TEORICO

5.1 SUINOCULTURA COMO ATIVIDADE ECONOMICA NO BRASIL

A suinocultura é a parte zootecnia especial que trata da criagdo de suinos
para a producdo de alimentos e derivados. No mundo, os suinos respondem por
44% do consumo de carnes; 29%, carne bovina; 23%,1 aves, e 4%, as demais
carnes. No Brasil, a carne bovina representa 52% do consumo total; a carmne de
frango, 34%, e a suina, apenas 15%. (ANUALPEC, 2005, p 231).

Os porcos foram trazidos ao Brasil por Martim Afonso de Sousa em 1532. No
inicio, os porcos brasileiros eram provenientes de cruzamentos entre as ragas

portuguesas e ndo havia preocupagéo alguma com a selecdo de matrizes. Com o

tempo, criadores brasileiros passaram a desenvolver ragas proprias. Com a

destruicdo gerada pela uma das melhores ragas desenvolvidas no Brasil é o Piau. E
branco-creme com manchas pretas, pesa 68 kg aos seis meses, e 160 com 1 ano.
Capado e velho, pesa mais de 300 kg. Destina-se a prodhgéo de carne e toucinho.
O Canastrdo ¢ melhor do que a raga lusitana Bizarra, da qual descende. Outras
racas desenvolvidas no Brasil incluem o Canastra, o Sorocaba, o Tatu e o
Carunchinho. (ABCS, 1999, 04).

O Brasil tem aumentado o consumo de carne suina de 1995 a 2000, esse
ainda é baixo em relagdo ao de outros paises. Segundo TRAMONTINI (2001 apud
HELFAND; REZENDE, 2006), isso se deve: a grandé extensdo territorial, que
permite -produzir came bovina a baixo custo; aos grandes investimentos na
avicultqra, com diversificacdo da oferta de cortes e produtos pré-elaborados, e a

existéncia de preconceitos e tabus relacionados com a carne suina.

O rebanho suino brasileiro tem a sua maior representagdo numeérica,
econdmica e tecnologia na regido Sul. Seguem pela ofdem as regidoes Sudeste,
Centro Oeste, Nordeste e Norte. (ANUALPEC, 2005, p. 236).
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" Tendo em vista o tamanho continental do nosso pais e a influéncia européia
de criacdo de suinos, na regiao Sul, se concentra a maior parte das industrias e por

consequiéncia uma tecnologia de ponta.

As regides Sudeste e Centro - Oeste também tem se destacado na
suinocultura brasileira, haja visto os grandes investimentos que estao sendo
implantados em Minas Gerais, Goiads e Mato Grosso principalmente. As regioes
Norte e Nordeste que detém um rebanho muito grande, tem uma importéncia social
e econdmica expressiva para estes estados. Segundo ANUALPEC (2005, p. 236), o
rebanho brasileiro esta estimado conforme tabela abaixo:

Tabela — Rebanho suino por regiao geografica

Regiao N° cabegas % Estados
(milhdes)
Sul 14.628.542 | 43.57 |RS, SC, PR.
Sudeste 5.627.301 16.76 |MG, ES, RJ, SP.
Nordeste 7.120.409 21.21 |MA, PI, CE, RN, PB, AL, SE, BA PE.
Centro Oeste 3.854.296 11.48 |MT, MS, GO, DF, TO.
Norte 2.344.202 6.98 |RO, AC, AM, RR, PA, AP.
Total 33.574.750 | 100,00

Fonte: IBGE 2005

O consumo de carne suina, no Brasil, é concentrado em produtos

industrializados, destinados a populacdo de maior renda, que representa uma

parcela muito reduzida da populagdo. As perspectivas para a proxima década sao
para um crescimento nulo ou muito modesto desta parcela, enquanto ha grande
probabilidade de crescimento das familias com renda media e baixa.(ANUALPEC,
2005, p. 231).

O crescimento do consumo de carne suina "in natura" no Brasil ainda esta
sujeito aos preconceitos existentes quanto as caracteristicas da carne e as
condicdes sanitarias do plantel. No sentido de eliminar esses preconceitos, 0s
suinocultores e empresas nacionais estdo desenvolvendo uma campanha de
esclarecimento publico, que envolve pesquisas e encontros com representantes do

varejo, consumidores e profissionais da area de saude.’

1 Htt://www.sdsuinos.com.br,2006
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Aproximadamente 65% do abate de suinos no pais é feito nas indUstrias sob

. inspecao Federal do Ministério da Agricultura e do Abastecimento, a grande maioria,

localizados na regido Sul. As principais industrias frigorificas de suinos s&o: Sadia
Concordia S/A, SEARA, Perdigdo Agroindustrial S/A, Frangosul S/A Agroavicola
Industrial, Coopera'tiva Central Oeste Catarinense — Aurora, Cooperativa Central de
Laticinios do Parana — Batavo Importadora Lisamar S/A Industria e Comércio de
Alimentos, COSUEL, COTREL, Frigorifico Raja, Porcobelo, AVIPAL S/A Avicultura e
Agropecuaria, Cooperativa Central Agropecuaria Sudoeste Ltda — SUDCOOP,
Chapecod Cia industrial de Alimentos, Prenda S/A, Frigorificos Zuchetti S/A e

Riosulense entre outras.

A carne suina e os produtos industrializados do Brasil sdo consumidos
basicamente pelo mercado interno, com muito pouca exportagéo, em torno de 5% da
produgéo brasileira. Segundo ABCS (1999, p. 07), hoje no Brasil, né6s consumimos
aproximadamente 30% de came”inatura e 70% de carne industrializada, o que faz
elevar os pregos e frear o consumo. Na Europa ao contrario, &€ consumidos 70%

inatura e 30% industrializada.

O Brasil € um exportador de carne suina, tendo exportado 60 mil toneladas

em 2002. Seus maiores clientes sdo a Russia, a Argentina e a Africa do Sul. Em

2004, o mercado encontrava-se em uma crise de abastecimento, com a demanda

subindo e o plantel diminuindo. A causa da crise foi o desabastecimento de ragao
animal, proveniente do milho, e a falta de planejamento do setor. Ainda assim,

espera-se que a exportagédo anual de suinos chegue a 250 mil toneladas até 2006.2

O consumo de carne suina no Brasil estd segmentado em trés diferentes
mercados: o de consumo de produtos industrializados, o de massa e o informal. No
caso dos produtos industrializados predominam consumidores de alta renda, que -
exigem, sobretudo, marca e qualidade. Este mercado, que absorve cerca de 54% da

producdo, € o mais lucrativo e o de maior interesse das empresas.?

2 htt://www.suinos.com.br, 2006
3 htt://www.suinos.com.br,2006
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O consumo informal, por sua vez, favorece a participagdo do abate nao
inspecionado (clandestino) no volume total do abate. Esta vasta e diferenciada
estrutura de unidades informais sem fiscalizag&o sanitaria € predominantemente de
pequenas empresas, tanto nas grandes capitais quanto no interior, e responde por

23% do mercado.*

No varejo, normalmente, o prego da carne de suinos é muito proximo ao da
carne de bovinos. A carne de frango por sua vez custa cerca de 40% menos que a
carne de boi. Este padrdo é diferente dos paises que apresentam alto consumo per
capita de carne suina, como os paises europeus e explica-se, no caso do Brasil,
pela abundancia de terras e pastagens que propiciam um baixo custo de produgao
para o boi. Acredita-se que isto levou o setor de suinos a especializagdo na
producdo de embutidos e produtos curados, visa evitar & competicéo direta com a

carne de boi "in natura".®

5.2 FUNDAMENTOS BASICOS QUE CONTRIBUIRAM PARA OS AVANCOS DA
SUINOCULTURA NO BRASIL

Em primeiro lugar, a conscientizagdo do suinocultor brasileira sobre a

necessidade de modernizagcdo de seu negdcio. Sem o que ndo ha condigbes de

“competir num mercado cada vez mais exigente, interna e, principaimente,

externamente. A capacitacdo do criador era inevitavel. O que demandou a adogao
do que ha de mais moderno em termos de tecnologia voltara ao setor. Em 34 anos,
a plante, aumentou 4,4%, enquanto a produgdo cresceu 280%. Portanto, a evolugéo
tecnolégica do setor nesse periodo ¢ indiscutivel. O que inclui avango nas areas de

genética, nutricdo e manejo. E, obviamente, investimento em marketing.®

Tem crescido aceleradamente no Brasil o setor de criagdo e abate industrial
de suinos e aves, com expressivos aumentos na produgdo e produtividade 10.
Atualmente o Brasil é o segundo maior exportador de frangos do mundo e um dos

quatro maiores na exportacdo de carne suina, que atingiram um total de US$ 1,3

4 htt://www.suinos.com.br,2006
5 htt;//www.s6suinos.com.br,2006
6 htt://www.suinos.com.br,2006
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bilhdo em 2001. Em relagdo ao ano 2000, o crescimento nas vendas foi de 60% para
as aves e de 109% para os suinos. Segundo os produtores, este aumento se deveu
ao cambio favoravel, as exportagdes, a ocorréncia de problemas de saude animal na
Europa e na Asia e a adocdo de esforcos no sentido de promover o comércio do

setor, em parceria com a Agéncia de Promogao as Exportagoes (ABEF, 2000).

De acordo com a Associacdo Brasileira de Criadores de Suinos (1999), com o
avanco da tecnologia e os ganhos de produtividade, a criagdo de suinos vai chegar
no ano 2000 com uma redugéo dos seus custos de produgdo da ordem de 31,5%,
com diversas conseqiiéncias na suinocultura. A mais evidente, seguindo uma
tendéncia mundial, talvez seja a redugdo do numero de granjas, acompanhado pelo
aumento do numero médio de matrizes e reprodutores alojados e pela redugéo do

rebanho total.

A partir deste ano espera-se que a tipificagdo de carcacas, que serao
classificadas em fungdo da espessura de gordura, se torne generalizada nas
agroindustrias do Sul. Possivelmente, este sera o principal indutor de tecnificagdo da
suinocultura nos proximos anos, a exemplo do que ocorreu na Europa, Estados
Unidos e Canada.(ABEF, 2000).

5.3 MERCADO NACIONAL E INTERNACIONAL

O comércio mundial de suinos representa cerca de 7% do total da produgao
mundial. Isto porque os maiores produtores sdo também os maiores consumidores e
suas producgdes ficam quase que totalmente internalizadas. A Dinamarca e a
Holanda sdo os dois maiores exportadores, com suas exportagdes representando
cerca de 53% das exportagdes mundiais e sdo seguidos pela Franca e Canada. A
Alemanha é atualmente o maior importador mundial de carne suina, com suas
importacdes representando cerca de 23% do total mundial, seguida pela ltalia. O

Jap&o aumentou suas importagdes em cerca de 60% nos ultimos dez anos, sendo \
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hoje o terceiro maior importador do mundo. As importagdes destes trés paises

representam cerca de 54% das importagdes mundiais.’

Somos o quarto maior produtor mundial. No ano passado, comercializamos 507
mil toneladas de carne suina, um recorde histérico para o Pais. Em 2004, China,
Estados Unidos, Unido Européia, Brasil e Canada concentraram 79,3% da produgéo
mundial. A Europa é o segundo maior produtor mundial e representa 25,57% do
mercado. A China é o maior produtor mundial, mas tem modesta participagdo nas

exportagbes. O que nos permite dizer que ha um amplo potencial de crescimento.®

6 ESTRATEGIA E VANTAGENS COMPETITIVA

7 htt://www.suinos.com.br,2006
§ htt://www.suinos.com.br,2006



-

20

Percebe-se o dilema do porqué a escolha de estratégias ou respostas que
evitem o risco do estado de conflito e coloquem a industria como um todo em melhor
situacdo estratégias que podem ser chamadas cooperativas pode significar que a

empresa desiste de lucros potenciais e de parcela de mercado.

A esséncia da formulagdo de uma estratégia competitiva & relacionar uma
companhia ao seu meio ambiente. Embora o meio ambiente relevante seja
muito amplo, abrangendo tanto forgas sociais como econdmicas, o aspecto
principal do meio ambiente da empresa € a indUstria ou as industrias em
que ela compete. A estrutura industrial tem uma forte influéncia na
determinagdo das regras competitivas do jogo, assim como das estratégias
potencialmente disponiveis para a empresa. Forgas externas a industria
s&o significativas principalmente em sentido relativo; uma vez que as forgas
externas em geral afetam todas as empresas na industria, o ponto basico
encontra-se nas diferentes habilidades das empresas em lidar com elas.
(PORTER ,1991, p. 22).

E possivel situacdes em que a alta diregéo fica tdo preocupada com sinais
que as tarefas importantes de administrar a empresa e construir uma posigao
estratégica forte, isto dificilmente justica o abandono desta fonte potencialmente
valiosa de informagdes. A formulagdo de estratégia contém inerentemente algumas
hipéteses explicitas ou implicitas sobre a concorréncia e suas motivagdes. Sinais de
mercado podem acrescentar muita coisa ao estoque de conhecimento da empresa
sobre os concorrentes e, portanto, melhorar a qualidade. Os sinais de mercado sao
instrumentos tanto para o entendimento dos concorrentes como para uso na

implementacgéo efetiva de movimentos competitivos.

O movimento competitivo € para melhorar a posi¢ao de defesa que a empresa
possa deter os concorrentes contra a agdes indesejaveis, consideragbes importantes
quanto a realizagdo de varios tipos de movimentos competitivos. Quanto maior o
numero de concorrentes, mais aproximado seu poder relativo, mais padronizados
seus produtos, maiores os seus custos fixos e outras condi¢gdes que os levem a
tentar utilizar totalmente a capacidade, e quanto menor o crescimento da empresa,
maior sera a probabilidade de esforgos repetidos pelas empresas no sentido de

buscar seus proprios interesses.(PORTER, 1991).

A meta da estratégia competitiva para uma unidade empresarial em uma
industria & encontrar uma posigcao dentro dela em que a companhia possa
melhor se defender contra estas forgas competitivas ou influencia-las em
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seu favor. Dado que o conjunto das forgas pode estar exageradamente
aparente para todos os concorrentes, a chave para o desenvolvimento de
uma estratégia é pesquisar em maior profundidade e analisar as fontes de
cada forga. (PORTER, 1991, p. 22).

Na empresa os movimentos competitivos meramente como um jogo de forga
bruta: todos os recursos sdo reunidos para atacar buscando meios para conseguir
superar os concorrentes. Os pontos fortes e fracos de uma empresa certamente

ajudam a definir as oportunidades e as ameagas que ela enfrenta.

A empresa com o mais alto grau de confiabilidade em seu produto perdera
uma vantagem competitva se o periodo de garantia for reduzido. Os
concorrentes podem também ndo seguir porque uma ou mais empresas
percebem a chance de melhorar sua posigdo relativa n&o seguindo o
movimento, supondo que outras irdo fazé-lo. (PORTER, 1991, p. 101).

7 METODOLOGIA
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A monografia foi feita com instrumentos de pesquisa bibliografica, sendo um
estudo sistematizado desenvolvido com base em material publicado em livros,
revistas, jornais, redes eletronicas e outro material 'utilizado como base de
sustentagdo. Conforme GIL (1996, p. 48), a pesquisa bibliografica é desenvolvida a
partir de material ja elaborado, constituido principalmente de livros e artigos

cientificos.

Foram usados estudos exploratérios buscando conteudos de informagoes
diante a pesquisa feita, segundo SAMARA e BARROS (1997, 24), o estudo
exploratério pode ser essencial como o primeiro passo para se determinar uma
situagdo de mercado a partir da obtengéo de informagoes sobre a concorréncia,
produtos existentes, evolugao e tendéncias de um segmento especifico em que se

pretenda atuar.

A coleta de dados, segundo ROESCH (1996), trata-se do meio utilizado para
se conseguir “absorver informagdes”, através de dados que interesse aos objetivos

das pesquisas propostas.

Foram realizados mediante um questionario sendo entrevistados o senhor
Mauricio, Vanderval José Ribeiro, José Divaldo Lemos produtores e associados da
ALARU e Delicia Rabico como meio de alcangar coletas de dados, que responde os
objetivos esperados. Para Roesch (1996, p.132), as principais técnicas de coleta de
dados sdo: a entrevista, o questionario, os testes e a observagéo (...) as entrevistas

s30 largamente utilizadas em pesquisa de mercado e pesquisa de opini&o.

Segundo ROESCH (1996, p. 134), o questionario € um instrumento de coleta
de dados que busca mensurar alguma coisa. Para tanto requer esforgo intelectual
anterior de planejamento, com base na conceituagéo do problema de pesquisa e do

plano da pesquisa.

Os dados coletados foram analisados com o objetivo de verificar 0s
resultados propostos diante do estudo e entrevistas realizados. Segundo SAMARA e
BARROS (1997, p. 79), é a maneira ordenada de dispor os resultados NuUMEricos
para que a leitura e andlise sejam facilitadas. A anélise de dados € a descri¢cao de
quadro de tabulagdo (dados, gréficos, andlise geral e recomendagoes ao cliente)

referentes aos valores relevantes.
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8 ANALISE DOS RESULTADOS

8.1 HISTORICO DA RABICO/ALARU

No dia 06 de abril de 1998, foi enviado a Roma, através de um grupo de
produtores de Rubiataba um Projeto (em anexo) para a FUNDACION POPULARUM
PROGESSIO, (esta fundagdo envolve os projetos relacionados a igreja catdlica),
este grupo estava dando inicio a um sonho que envolvia muitas familias onde se
identificaram inicialmente em nome da Associagdo dos Lavradores de Rubiataba,
ALARU. Esta era composta por 100 familias que buscavam renda, e sendo assim

puderam contar com o apoio da igreja catdlica.

Este projeto custaria 21.060 ddlares. Foi solicitada uma ajuda para o
projeto no valor de 11.060 ddlares, para aquisi¢do de matrizes, galp&o para recria e
engorda, alimentagdo no inicio, balanga, bebedouro e desintregrador, fica a

maternidade e a creche a encargo da associagao.

O projeto foi aprovado, e a associagdo recebeu entéo o valor solicitado,
mas, infelizmente o dinheiro foi levado para o assentamento Santa Marta, no
municipio, pois varias familias, foram em busca de suas terras. O dinheiro no foi
aplicado como déveria, o administrador da associagdo era um tanto duvidoso, o
dinheiro estava sendo investido em outras areas sem nenhum retorno para a

associagao.

Mas com a chegada do paroco responsavel pelo acompanhamento dos
projetos que envolve a igreja catolica a situagdo criou novos rumos. Depois de
passar um bom tempo alguns produtores questionaram o paroco sobre a situagéo da
associagdo, este ndo tinha conhecimento de como estava a associagdo ALARU. Ele
entdo procurou a diretoria da associagdo e s6 assim ficou a par da realidade da
associagdo. Sendo assim, tomou algumas decisdes cabiveis e necessarias para o
andamento da associagdo, e pegou o restante do dinheiro, uma quantia avaliada em

10.000 (dez mil reais), e construiu entdo o galpdo, onde as familias que
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permaneceram pudessem trabalhar com a granja de suinos, esta foi construida a 6
km de Rubiataba.

Comecgaram entdo a comprar 0s suinos e a engorda-los, realizando
apenas as fases de engorda e terminacdo, mas a associagdo nado tinha pessoas
capacitadas para acompanhar os animais ali existentes, nessa forma os animais néo
eram alimentados corretamente como deveriam, principalmente técnicas capazes de
oferecer solugdo nas.... mais simples. Conversando entdo com um associado da
ALARU, ele mesmo disse que houve uma grande perda de animais, pois, com falta
de cuidados especiais 0 milho foi comprado sem nenhum tipo de cuidado, levando a
contaminar todos os animais, e com isso houve uma grande perda de animais, e
assim a granja foi ficando sem condi¢gdes de continuar, pois os prejuizos estavam
grandes e esta nao tinha nenhum retorno, entdo com todas estas dificuldades a

Associagao acabou em nada.

Mas o sonho nao terminou ai. A iniciativa surgiu a partir do Secretario da
Agricultura de Rubiataba o senhor Luiz Soledade quando ainda estava a Posse da
Secretaria Municipal de Agricultura de Rubiataba, realizou um dia de palestra, no dia
23 de fevereiro de 2006, onde os produtores tiveram entdo a idéia de formar a
Cooperativa de Suinocultores do municipio. Apds a palestra, um grupo de
suinocultores reuniu-se em busca de planejamento para entdo por em pratica todas

as idéias do grupo.

Os associados se reuniram novamente e fundaram a Cooperativa
Regional de Suinocultores de Rubiataba “Delicias de Rabicé”. Esta cooperativa foi
fundada em 29 de maio de 2006, com estatuto (em anexo) e tudo dentro da
normalidade. Esta cooperativa surgiu da necessidade de melhorias na renda dos

produtores que buscaram melhores condi¢des de vida para o produtor do municipio.
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8.2 PRODUGAO

A tabela a seguir apresenta os principais indices zootécnicos da suinocultura
nacional. Em funcdo da diversidade da tecnificacdo da atividade, os indices serao
apresentados sob trés angulos distintos: a média Nacional, a média de Santa

Catarina e a meta a Nivel Mundial.

TABELA 6

indices zootécnicos - 1994

Indice Média Nacional Média SC Meta Mundial
leitdes/parto 9,5 11 12
mortalidade (%) 17 9 8
partos/porca/ano 1,8 2,2 2,4
leitbes/porca/ano 14 22 26
idade abate (dias) 160 140 130
tx conversao (kg) 4,5 3,0 2,5
taxa desfrute (%) 55 160 190
peso abate (kg) 100 90 85

Fonte: ABCS

O Sudoeste goiano é uma regido que teve um desenvolvimento econémico
diferenciado das demais regides do Estado, por ser uma area de ocupagéo
agropecuaria bastante antiga, localizada préxima as regides do Triangulo Mineiro e
S30 Paulo. Inicialmente, a principal atividade econdmica da regido era a criagéo de
gado, vendido para intermediarios paulistas € mineiros que faziam a recria e a
engorda no Triangulo Mineiro, Interior Paulista e Sul de Minas. Em fins do século
XIX foram construidas ferrovias que ligavam Sdo Paulo ao Tridngulo Mineiro,
intensificando o comércio desta regido com o Sul de Goias, no qual se viabiliza o
inicio da produgéo agricola (principalmente arroz) voltada para os mercados do
Sudeste. Entre 1913 e 1935 as ferrovias penetraram em Goias, adensando o

povoamento das regides Sul, Sudeste e Sudoeste do Estado.

8.3 AMEACAS

Em termos tecnoldgicos, distinguem-se, a grosso modo, dois tipos de
exploragao suinicola no Brasil. Uma, pouco produtiva, que se encontra nas regioes
Norte, Nordeste e Centro-Oeste, onde é muito comum a criagdo de porco tipo
banha. Outra, nas regides Sul e Sudeste, melhor tecnificada, onde se concentra
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quase 80% do total de animais abatidos que s3o registrados pelo Servigo de
Inspegao e Fiscalizagdo do Ministério da Agricultura, em que predomina a criagdo do
porco tipo carne, com taxa média de desfrute da ordem de 100% e 110%. No Estado
de Santa Catarina, essa taxa chega a 160%, ja proxima dos paises mais

desenvolvidos na atividade.

Segundo HELFAND e REZENDE (1998, p. 38), a vantagem do prego baixo da
ragdo na regido € anulada pelos custos de transporte dos produtos. A Empresa
afirma que os custos menores desses insumos basicos, se comparado ao Sul, ndo
s&o anulados pelo custo de transporte do produto. Isto ocorre porque sua logistica
de distribuicdo visa suprir aos mercados das regides Norte, Nordeste, Centro-Oeste
e parte do Sudeste onde seja viavel economicamente. Além disso, a disponibilidade
dos insumos esta em um raio 6timo para a Empresa, o que poderia ser uma
vantagem ainda maior caso 0s pregos desses insumos nao sofressem presséo de

demanda localizada.

O abastecimento do mercado consumidor, em equivalente-carcaga, foi
atendido pela instalagdo de um Unico abatedouro, suficiente para atendé-lo. Este

mercado ficou limitado ao Estado de Goias e ao Distrito Federal.

O local determinado para a instalagdo do abatedouro foi & microrregido de
Luzidnia. O abastecimento foi composto pela produgdo de 9 regides. As principais
regides abastecedoras foram constituidas pelas regiées de Luziania e Pires do Rio,
sendo ambas responsaveis por mais de 43% da demanda do abatedouro. As outras
regides mais importantes no abastecimento sao Goianésia e Goiania, conforme

mostra a tabela abaixo.











































































